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Google AdWords - Introduzione
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Che cos’è AdWords ?
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Google AdWords - Introduzione

Che cos’è non AdWords ?
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Sistema di allarme 
Videosorveglianza casa 
Antintrusione 
Allarme per casa 
…. 
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QUANDO DOVE

Google AdWords - Introduzione
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RETE DISPLAY 
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MOBILE
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Come è possibile fare del Marketing On-Line?

1 -  SEO & Posizionamento sui Motori di Ricerca

2 -  Pubblicità OnLine - Advertising OnLine

3 -  Email Marketing

4 -  Social Media Marketing

+ CopyWriter
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FAR ARRIVARE + PERSONE POSSIBILI 
SUL NOSTRO SITO WEB

FAR ARRIVARE PERSONE 
INTERESSATE* SUL NOSTRO SITO 

WEB

* individuare il TARGET esatto di riferimento
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SEO ADWORDS

VELOCITÀ NELLO START NO SI

DURATA VISIBILITÀ SI NO

QUANTITÀ KEYWORDS NO SI

GEOLOCALIZZAZIONE COSI’ COSI’ SI
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Quando scegliere AdWords?

1 -  In condizioni di FRETTA

2 -  DURATA limitata della promozione

3 - DIVERSI paesi dove promuovere

4 - Geolocalizzare la promozione

5 - n prodotti diversi 

Google AdWords - Introduzione



�13

Budget: 
Il massimo che si vuole spendere

Google AdWords - Introduzione

CPC Max / Offerta:  
L’importo massimo che si desidera spendere per ogni click

Cosa decidiamo?

Keywords
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Google AdWords - Introduzione

- quanti competitor ci sono per quella keywords 
- dove voglio posizionare l’annuncio 
- qualità della landing page e dell'account

Cosa non decidiamo?

CPC (il costo effettivo per click), che dipende da:

Ranking (la posizione dell’annuncio), che dipende da: 
 
- CPC Max 
- Quality Score *
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Google AdWords - Introduzione

- Aumentare il CTR 

-  Migliorare il rendimento dell’account  
 
-  Ottimizzare la Landing Page 

-  Curare la pertinenza tra keywords,  
testo dell’annuncio e Landing

QUALITY SCORE, ottimizzazione:
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Come funzionano le aste?

CPC Max Quality Score
Inserzionista 1 2 € 8
Inserzionista 2 4 € 3
Inserzionista 3 3 € 5
Inserzionista 4 1 € 8

Per capire quale sarà la posizione 

AD Rank = CPC (max) x Quality Score

CPC Quality Score AD Rank
Inserzionista 1 2 € 8 16
Inserzionista 3 3 € 5 15
Inserzionista 2 4 € 3 12
Inserzionista 4 1 € 8 8
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Google AdWords - Campagne, Gruppi di Annunci e Keywords
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Google AdWords - Corrispondenze

Tipo di corrispondenza Annuncio mostrato Annuncio NON mostrato

[affitto casa] 
Corrispondenza esatta Affitto casa, affitti casa, affitto case Casa affitto, case affitto, case in affito

“affitto casa” 
Corrispondenza a frase

Cerco affitto casa, affitto case milano, 
affitto casa in centro

Affitto economico milano, casa 
milano affitto

Affitto casa 
Corrispondenza generica

Affito casa in centro, case in affitto, 
affitto rustico, affitto capannone 

affitto, casa

-capannone 
Corrispondenza negativa Affitto capannone


